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Inledning

Svenska vingardar och svensk vinproduktion ar
en ung bransch. 1999 blev Sverige efter ansokan
hos EU ett godkint vinland och vingardar med
druvodlingar borjade anliggas mer frekvent.
Fran att branschen inledningsvis under de forsta
10 aren experimenterat och testat sig fram byg-
ger branschen idag pa en samlad erfarenhet och
kunskap bade fran Europa, Sverige och andra
varldsdelar. Det finns flera odlingsvarda druvsor-
ter som fungerar vil under svenska forhallanden.
Med den kunskap som branschen byggt upp ar
det ar nu littare for nyetablerade vingardar att
gora ratt fran borjan. En vinodling bor idag kun-
na etableras och leverera fullgoda viner redan
efter fyra till fem ar.
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Figur 1. Vingardar i Sverige 2017 (Féreningen Svenskt Vin, 2017).

I slutet av 2017 fanns det 76 foretag registre-
rade i Foretagsregistret (SCB) som vingardar.
Av dessa bedoms for narvarande drygt 40 vara
mer permanent etablerade pa marknaden med
tydliga kommersiella produkter. Dartill kommer
ca 200 vinodlingar, med potential att bli kom-
mersiell naringsverksamhet, som bidrar till att
utveckla vinhantverket. Flest vingardar finns det
i Skine foljt av Vistra Sverige samt Oland och
Gotland (Figur 1), men aven i Mellansverige
finns det vingardar etablerade. 2017 var den ge-
nomsnittliga vingarden 8,9 ar gammal (Figur 2).

Viner fran svenska vingardar vinner idag
utmairkelser. Exempel pa utmarkelser ar guld-,
silver- och bronsmedaljer och omnamnanden i
till exempel International PIWI Weinpreis (Bad
Diirkheim), AWC Vienna (Wien), International
Wine Challenge (London), Decanter World
Wine Awards (London), Cuvee Ostrava (Tjeck-
ien). De senaste 3 aren har svenska vinodlare
erhallit 23 medaljer varav 5 guld.

Vinhantverket i Sverige lyfts av ett starkt en-
gagemang hos vinhantverkare som drivs av att
skapa svenska kvalitetsviner och utveckla sina vin-
gardar. Vingardarna har ett starkt stod i Foren-
ingen Svenskt Vin som tillsammans med gardar-
na systematiskt arbetar med att utveckla svenskt
vin och driva pa utvecklingen av vingardarna
genom utbildningsaktiviteter, kvalitetsarbete,
ERFA-grupper, smakpaneler och naringspolitiskt
arbete.

Vingardarnas alder
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Figur 2. Vingardarnas alder.



Sysselsattning, styrning och aldersféordelning

Produktion av kvalitetsvin ar arbetskravande
och fordrar kunskap och erfarenhet. For att
lo6pande skota en vingard kravs 16pande atmins-
tone en halv drsarbetskraft per hektar (Figur 3).
Under arbetstoppar som vid beskarning, skord
och tappning kravs det ytterligare insatser vilket
leder till ett arbetskraftsbehov i vingarden pa i
genomsnitt tva personer per hektar. Darutéver
tillkommer administration, marknadsforing till
exempel medverkan pa matmassor och premie-
ringar, besokare samt fortbildning och utbild-

ningsaktiviteter vilket bedomts i snitt innebara
ytterligare 25 % arbetsinsats.

Vingardarna i Sverige varierar i storlek fran
delar av ett hektar till 6ver 20 hektar. Odlingar-
nas omfattning paverkar starkt det totala ar-
betskraftsbehovet pa garden. 19 % av gardarna
sysselsatter mer an 3 personer och upp till 10 pa
arsbasis. 55 % sysselsatter 1-2 personer. Totalt
omfattar den kommersiella vinodlingen 2017 i
Sverige en areal pa 100 hektar vilket berdknas
sysselsitta ca 250 personer pa drsbasis.
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Figur 3. Heltidssysselsattning.

Vinodlarna bedomer att sysselsiattningen

Mer &n en halvtid 1-2 heltidsarbeten 3-5 heltidsarbeten 6-10 heltidsarbeten 11-4%

heltidsarbeten

kommer att minska pa drygt 4 % av gardarna

kommer att 6ka pa 55 % av vingardarna fram till
2020 och vara oférindrade pa 41 %, medan den

(Figur 4).

Sysselsattningens bedomda utveckling
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Figur 4. Arbetskraftsbehovets bedémda utveckling.



Konsstruktur som leder vingardens verksamhet sa har kvinnor

73 % av antalet vinproducenter ar man (Figur pa nara 75% av gardarna en ledande roll (Figur
5). Men tittar man specifikt pa vem eller vilka 6), vanligtvis tillsammans med en man.
Konsfordelning Antal kvinnor som leder den

dagliga driften i foretaget

= Man = Kyvinnor m Inga kvinnor Enkvinna = Flera kvinnor
Figur 5. Konsfordelning. Figur 6. Antal kvinnor i ledande stallning.
Aldersstruktur
Genomsnittsaldern bland vinodlarna ar 54,8 ar
(Figur 7).
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Figur 7. Aldersférdelningen hos vinodlare.



Produkter

Nastan alla vingdrdar producerar mer dn en destillat, 14 % framstaller cider och vardera 5
vinstil, sdsom torrt vitt, mousserande, rott eller % producerar must respektive mjod (Figur 8).
rosa vin. Utover vin framstalls ytterligare ett antal Andra viktiga produkter ar besoksnaring och
drycker pa vingardarna. 18 % framstéller dven tjansteverksamhet.

Produkter som framstalls pa vingardar
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Figur 8. Dryckesproduktion pa vingardarna.
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Lonsamhet

Det ekonomiska utfallet fran verksamheten ar i
dagslaget relativt begransat. Den genomsnittliga
omsattningen i branschen 2016 var drygt

600 000 kr (median 250 000 kr). 19 % bedomer
att lonsamheten ar god eller mycket god medan
55 % anser att Ilonsamheten ar dalig och 27 %
anser att den ar mycket délig (Figur 9). Stora

investeringar i etableringsfasen vager tungti
verksamheten och paverkar l6nsamheten tillsam-
mans med att det beriaknas ta minst 4 — b5 ar for
en nyetablering att na god kapacitet for vinpro-
duktion.

Sammantaget berdknas branschen 2017 om-
satta 35 MSek varav vin utgor ca 10 MSek.
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Figur 9. Lonsamhet.

Vinodlarna bedémer att l6nsamheten de
kommande tre ar kommer att utvecklas mer
positivt an hitintills. 41 % bedomer att l16nsam-
heten kommer att bli mycket eller ganska god

Ganskadalig

Mycket dalg  Tveksam/Vet g

medan 41 % bedomer att lonsamheten kommer
vara ganska dalig och i 9 % av fallen mycket da-

lig (Figur 10).

Lonsamhetens bedémda utveckling 2018-2020
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Figur 10. Lonsamhetens bedémda utveckling 2018-2020.
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Investeringar

Sedan start har vingardarna i genomsnitt inves-
terat 3 073 529 kr per gard (median 1 100 000
kr). Investeringsviljan ar hog och intresset av

att utoka vingardarna genom nyplantering och
utokade produktionslinjer ar mycket stort. Mark-
nadsfragorna och forsiljning har centrala roller,
bland annat genom investeringar i lokaler och
satsningar for att dra nytta av en vaxande besoks-
naring.

36 % uppger att de definitivt eller troligen
kommer att investera under 2018-2020, medan
18 % uppger att de troligen inte kommer att
investera och 5 % att de definitivt inte kommer
att investera (Figur 11).

88 % av vingardarna planerar investeringar i
maskiner och utrustning, 59 % avser att investera
i marknadsforing och forsiljning, 47 % i byggna-
der och 24 % i mer odlingsmark (Figur 12).
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Figur 11. Investeringsvilja 2018-2020.

0%

Kanske/eventuellt Mejtrolgen inte MNej, definitivt inte

Planerade investeringar

100%
9%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

Mark yeenader

Figur 12. Planerade investeringar.
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Investeringar finansieras framst genom egna familj (6 %) samt med hjalp av investeringsstod
medel (Figur 13) och att verksamhetens resultat (6 %).
aterinvesteras, banklan (24 %) och vanner och

Investeringarnas finansiering

m FEznamedel = Banklan = Vanner/famil I ester ingsstid

Figur 13. Investeringarnas finansiering.
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Ravaror
86 % av vinodlarna anvander enbart sina egna koper in viss andel fran andra svenska vinodlare
druvor i vinproduktionen, medan 14 % ocksa (Figur 14).

Investeringarnas finansiering
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Figur 14. Andel egenproducerad ravara.



Certifieringar for verksamheten

8 av 10 vingardar ar 2017 inte certifierade. Det
ar en spridd uppfattning att de etablerade certi-
fieringarna har en begransad nytta for verksam-
heten och medfor en omfattande administra-
tion.

5 % av respondenterna anger att certifiering-
en ger merbetalning och ar ett kontroll- och
styrmedel for verksamheten. De vanligaste certi-
fieringarna pa vingardarna ar Krav och IP Sigill
(Figur 15). Manga vinodlare har dock annu inte
bestamt sig for att certifiera vingarden, eller
anser sig ha for sma volymer for att bara kostna-
derna.

59 % anser att certifiering enbart ger en
kostnad som man som liten producent inte har
mojlighet att ta betalt for (Figur 16). Trotts detta
har 23 % for avsikt att certifiera sig medan 36 %
ar fortsatt tveksamma. 41 % avser inte att certifie-
ra sig (Figur 17).

Tveksamheten om certifiering ar ocksa kopp-
lat till den otydlighet den innebar fér konsumen-
terna. Till exempel ar det i andra lander tilldtet

att anvanda substanser som ar totalférbjudna i
Sverige. Svensk lagstiftning ar stringent bland
annat i anvandande av vaxtskyddsmedel. Myndig-
heternas kontroll av vingdrdarna ar omfattande.
Vanligtvis anvands inte alls vaxtskyddsmedel i

de svenska odlingarna. Yrkesodlare som an-
vander vaxtskyddsmedel ska genomga en obli-
gatorisk utbildning med statligt slutprov. Utan
tillstandsbevis gar det inte att kopa nagot av de
fyra vaxtskyddsmedel som i Sverige ar tilldtna att
anvandas. I jamforelse ar deti Danmark tilldtet
att anvanda 6 preparat medan det i andra vin-
lander finns ett otal kemiska preparat att valja
bland, bland annat kopparsalter som till och
med tilldts i produktion av ekologiskt certifierat
vin, en totalférbjuden substans i all vinodling
bade i Sverige och Danmark. Detta innebar att
importerat vin fran ett antal lander, inklusive
ekologiskt certifierat, fullt lagligt och tillatet en-
ligt sin certifiering, har kunnat producerats med
i Sverige forbjudna kemiska substanser utan att
konsumenten har insikt om detta.

Certifiering
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Figur 14. Andel egenproducerad ravara.
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Nyttan med certifiering Avser att certifiera verksamheten
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Figur 16. Nyttan med certifiering. Figur 17. Avser att certifiera verksamheten.

Kunder och forsaljningskanaler

De storsta forsdljningskanalerna ar via System- En betydande och vaxande omfattning har aven
bolaget (82 %) foljt av serveringsstillen (77 %).  egen restaurangverksamhet (23 %) (Figur 18).

Forsaljningskanaler
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Figur 18. Foérsaljningskanaler.



Gardsforsaljning

95,5 % av vingardarna skulle starta gardsforsilj-
ning av sina produkter om det var mojligt (Figur
19) medan 4,5 % uppger att det inte ar intres-
sant for dem. Av de vingardar som inte ar intres-
serade av gardsforsiljning ar de framsta skalen
att de antingen inte ar insatta i vad det skulle
innebara och/eller ar nojda med den avsittning
de har till restaurang. Att vinifieringen sker in-
lejd hos nagon annan producent eller att garden
finns i en glesbygd med fa besokare och outveck-
lad besoksnaring anges ocksa som skal.

100 % anser emellertid att gardsforsiljning
skulle 6ka lI6nsamheten pa vingarden och samt-
liga uppger att gardsforsaljning skulle 6ka sys-
selsattningen. Vikten av att traffa och lara kanna
sina kunder framhalls, likasa att marknaden ef-
terfragar gardsforsiljning, men aven vikten av att
exponera sig, vara transparent i sitt hantverk och
bygga det egna varumarket och kunna erbjuda
besokare att kopa exklusiva sorter som produce-
rats hantverksmassigt i sma volymer.

Andra faktorer som anges ar 6kade maojlighe-
ter for foretagen att 6verleva ekonomiskt. Det
ar krangligt att na kunderna via Systembolaget
med dyr logistik och mellanhdnder ar kostsam-
ma. Systembolaget tar inte emot sma volymer
for forsaljning. Producenter 6nskar ocksa bli
oberoende av Systembolagets langa ledtider och
ibland plotsliga dndringar i villkoren fér smapro-
ducenter. Gardsforsaljning skulle da ocksa oka
tryggheten och underlatta planeringen av gar-
dens verksamhet och utveckling.

Gardsforsaljningen ses som en viktig motor
for att positionera svensk vinodling och 6ka
besoken pa vingarden samt ta tillvara besoksna-
ringens mojligheter till intakter genom en full-
god service till besokarna. Respondenter menar
ocksa att en tillaten gardsforsiljning av vin skulle
forbattra foretagsklimatet pa landsbygden och
gynna utvecklingen bade av vinndringen och av
besoksnaringen.

Starta gardsforsaljning
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Figur 19. Gardsforsaljning.
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Agarskifte

De narmaste 5 daren anser 23 % av foretagarna bland vinbonderna. I 6ver hilften av fallen siktar

att det ar aktuellt med agarskifte (Figur 20), man pa extern forsaljning och i 31 % av fallen

vilket ligger vl i linje med dldersférdelningen avses agarskifte ske inom familjen (Figur 21).
Agarskifte
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Figur 20. Behov av agarskifte.
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Figur 21. Overlatelse av foretaget.
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Om undersokningen

Underlaget till denna undersokning genomfor-
des av marknadsundersokningsforetaget Ipsos
pa uppdrag av LRF under tiden 16/8 till 11,/9
2017 som en webbenkat. Tre paminnelser skick-
ades till respondenterna innan undersokning-
en stingdes. Utskicket omfattade 87,5 % av de
kommersiella vinodlarna. Svarsfrekvensen var

71,4 %.
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Ipsos unders6kning har kompletterats med
intervjuer for bakgrundsbeskrivning samt med
faktaunderlag fran offentlig statistik och Foren-
ingen Svenskt Vin. Denna rapport ar framarbe-
tad, med Ipsos studie som underlag, av LRF i
samarbete med Foreningen Svenskt Vin.



